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Carolina Vogt
Trabajo en Marketing Digital hace más de 4
años.
Trabajé en varias agencias de publicidad.
Soy dueña de mi propia agencia.
Soy parte del Staff de la academia
ContaTech.
Soy estudiante / graduada de Lic. en
Administración de la UBA



Recorreremos algunas de las nuevas profesiones que puede adoptar el
profesional de ciencias económicas.

Los Nuevos Roles del
Profesional

¿Qué puedo ser?



Analista de Performance

Analista de Marketing

Paid Media Analyst Jr / Ssr 

Marketing Manager

Algunos
Puestos que
podemos
encontrar...

Digital Media Planer



Performance Marketing /
Paid Media



Product Marketing
Manager



Community Manager - Content
Marketing



Key Account
Manager



SEO
Specialist



E-Mail Marketing
analyst



Áreas dentro
del Marketing
Digital



Publicidad digital en medios sociales
y google ads. Está orientado a la
conversión.

Performance Marketing

Busca conversiones y fidelización de
comunidades en base a estrategias
de e-mail marketing.

Marketing Automation

Orientado a mejorar las posiciones de
los buscadores en base al uso de
keywords y estructuras de sitios web.

Search Engine Optimization

Realiza la estructura de los
contenidos publicados en las
distintas redes sociales de la marca.

Content Marketing



¿Qué tienen en común
estas áreas?



Analítica



Repaso por las herramientas fundamentales que debe aprender el
profesional para dedicarse al área del Marketing Digital

Herramientas del
Profesional

¿Qué tengo que saber?



Es una plataforma de análisis de datos en línea de Google que, a partir de la colocación de
un código en el HTML del sitio, recopila información de los usuarios y los transforma en
informes para la toma de decisiones.

Permite realizar un seguimiento de datos sobre tus dominios, como por ejemplo, el
volumen de visitas, el tiempo en el que el usuario se encuentra en las páginas, los canales
de origen y las conversiones.

Google Analytics es GRATUITO, tiene una interfaz bastante amigable comparado con otros
sistemas de análisis de datos, es de fácil integración con otros productos de Google,
cuenta con una gran capacidad de procesamiento de datos y permite extraer informes
personalizados para diferentes necesidades, dependiendo tus objetivos de marketing.



Es una plataforma de Business Intelligence de Google que crear informes y gráficos,
que te permitirán analizar, presentar resultados de marketing y tomar mejores
decisiones, basadas en datos confiables.

A través de la visualización de datos, Google Data Studio recopila métricas e
indicadores que respaldan la toma de decisiones y la dirección de las estrategias,
para que las empresas asuman menos riesgos y aumenten las posibilidades de
alcanzar sus objetivos.

Google Data Studio también ofrece integración con varias otras plataformas. Con
herramientas propias de Google, como Google Analytics o Google Ads.



Meta Ads LinkedIn Ads

Reddit Ads Twitter Ads

Pinterest Ads Tik Tok Ads

Todas las redes sociales tienen su
portal de anuncios. 

La principal a saber por alcance de
mercado es Meta Ads

Social Ads



Google Ads

Es la plataforma publicitaria de Google
(anteriormente llamada Google AdWords). A
través de la misma, los anuncios se
muestran en forma de enlaces patrocinados
cuando alguien realiza una búsqueda (SEM). 

También permite otros formatos de anuncios.
Permite colocar publicidad en forma de
banners y videos, en áreas especiales y
visibles de varios sitios asociados a Google.
Esto es lo que se conoce como la Red de
Display (Ej: Youtube).

ESPACIOS

GOOGLE SEARCH

GOOGLE SHOPPING

GOOGLE DISPLAY

GOOGLE YOUTUBE



Plataformas de Email
Marketing



Plataformas

Vamos a conocer, Google Ads, Meta Ads y Active Campaign

Conociendo las
Herramientas



Business Facebook
https://business.facebook.com/overview

Google Ads
https://ads.google.com/intl/es_AR/home/

https://www.activecampaign.com/
Active Campaign



¡Gracias!

Contacto
hola@lagalera.agency


