c Cultural







3% PBI Nacional
UK 12%

Campo en crecimiento

_RED
_EXPANSION TERRITORIAL
ASOCIATIVIDAD



Cultural

Cultural es un boletin
cuatrimestral, que informa y actualiza sobre la
evolucion de variables econdmicas referidas al
funcionamiento de las actividades culturales.

panorama de los datos del afio anterior
sobre los subsectores de la economia cultural
(Libro, Cine, Musica, Diarios, Internet, TV
y otros).

los datos macroeconémicos de la
actividad cultural correspondiente al afio
concluido: el PBI, comercio exterior y empleo.

dedicado a los datos e indicadores
sobre gasto publico en acciones e instituciones
culturales a nivel nacional y provincial.
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Cultural

PBI CULTURAL Y DE LA ECONOMIA. VARIACIONES INTERANUALES 2004-2014
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2007 2000

+ VAB CULTURAL

PBI CULTURAL Y DE LA ECONOMIA. EN MILES DE PESOS DE 2004, % DE PARTICIPACION Y VARIACIONES % INTERANUALES. 2004-2014

VABpb Cukural 11,084,750 12478684 13923725 15025682 16567673 6076315 16940,736 18156868 18,794321 20077907 20,774,054

(%) VAB Cult/ VABET 2.35% 243% 2.50% 2.51% 2.65% 2.61% 251% 2.48% 2.55% 2.65% 2.73%
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Cultural

Cine
tvolucion y distribucion geografica de espectadores totales y recaudacion. Desempefio del cine nacional

Evolucion y andlisis de la informacion proveniente del ISBN
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Evolucion de la circulacién.

Evolucion de los shows de musicos internacionales en vivo y del precio de la entrada.
eatro

Evolucion de las funciones y espectadores de la escena teatral.

Evolucion de las exportaciones audiovisuales.
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Evolucion de la inversion en publicad por medio.

nter

Evolucion de las conexiones.
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Numero de visitantes a museos dependientes de la Direccion Nacional de Patrimonio
y Museos de la Nacidn y evolucion de las licencias de exportacién de obras de arte por tipe de motivo.
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Seleccidn de series
representativas

de la evolucién de los
sectores

(muy heterogéneos en cuanto
a la cantidad de informacién
que se dispone de cada uno)
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Cultural Datos Macro

EMPLEO TOTAL Y CULTURAL — VARIACIONES % INTERANUALES. 2005-2014

n2s

2003

+ EMPLEO CULTURAL

PBI CULTURAL POR SECTOR — PARTICIPACION % POR SECTOR. 2004 Y 2014

133% 10.4%

y 4 2.9% ARTES ESCENICAS Y ESPECTACULOS ARTISTICOS

g ARTES PLASTICAS Y VISUALES

10.7% LIBROS Y PUBLICACIONES
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391% B pATRIMONIO MATERIAL

P P ForMACION cuLTURAL
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EMPLEO TOTAL Y CULTURAL — VARIACIONES % INTERANUALES. 2005-2014

2009

El ORGANISMOS CARACTER'STICOS
e GASTO EN CULTURA/GASTO TOTAL (%)
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INTERNET. CANTIDAD DE ACCESOS RESIDENCIALES. ARGENTINA. 2001 A 2015. EN MILLONES DE UNIDADES

154 147 1,63 189 2.22

200 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2004 2C00 2010 aon 2012 2002 2004 20ne=

Boom de conectividad que impacto profundamente en el consumo de contenidos
culturales
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PUBLICIDAD. INVERSION PUBLICITARIA SEGUN MEDIO DE COMUNICACION. ARGENTINA. 2002 A 2015. EN MILLONES DE PESOS
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Internet fue el medio que mas crecioé en los ultimos afos. El ultimo dato no lo publicaron
pero se estima que en 2015 alcanzé los $10.000 millones.
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el gran vidrio
cordoba
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