


El desafío de enseñar Marketing en 

momentos de cambios abruptos 



¿Qué NO cambió?



lo que NO cambió fue la interpretación

En la era de los datos



En la era de la innovación tecnológica

lo que NO cambió fue la creatividad



En la era de las criptomonedas

NO cambió la estrategia de precios



Pero sobre todo lo 

que NO cambió fue 

la relevancia



VINCULOS



VINCULOS



VINCULOS



¿y como 

construimos marcas 

en el siglo XXI?



SIGLO XX

Un anuncio era 



Sobresaturados de imágenes 
y de estímulos en general

SIGLO XXI





¿Me ves? ¿Qué ves?
¿Qué ves cuando me ves?



¿Qué estoy diciendo?





Todo es un tema de interpretación



La construcción de sentido 
es un evento socio cultural



Difiere para los 
distintos segmentos



¿y qué enseñamos 

en un mundo 

cambiante?



LAS BASES



La relación entre el 

consumidor y la marca



VINCULOS



VINCULOS



VINCULOS





@gabrielasirkis

#MarketingUcema


